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POUR LA PROTECTION INTERNATIONALE DE LA PROPRIETE INTELLECTUELLE

L’ASSOCIATION FRANGAISE DE LUTTE ANTI-CONTREFACON

Créée en 1872, I’'Union des Fabricants (UNIFAB), association francaise reconnue d’utilité
publique, regroupe plus de 300 entreprises issues de l'intelligence, de la tradition et de
la publicité, et les plus grandes fédérations professionnelles.

Elle promeut la protection internationale de la propriété intellectuelle et lutte contre la
contrefagon en menant des opérations de lobbying, de formation et de sensibilisation.

SES MISSIONS

AcIr aupres des instances nationales et internationales pour améliorer la protection des
titulaires de droit et tendre vers une meilleure application des lois sur la propriété
intellectuelle. Elle publie des rapports et dossiers qui viennent en support de ses
arguments, participe a de nombreux groupes de travail (CNAC, OMD, OMPI, Interpol...)
et collabore a de nombreux travaux de la Commission européenne.

SENSIBILISER LE CONSOMMATEUR ET LES SPECIALISTES pour qu’ils prennent réellement conscience
des conséquences sociales, économiques, commerciales, environnementales et
criminelles de la contrefagon. Elle organise notamment des campagnes d’information,
des évenements comme la Journée Mondiale Anti-Contrefacon et le Forum Européen de

la Propriété Intellectuelle, anime le « Musée de la Contrefacon» a Paris, et assure
I'information continue des médias en matiere de propriété intellectuelle.

CoorPeRER avec les services publics (Douane, Police, Gendarmerie, DGCCRF, Justice), dont
elle assure en partie la formation, afin de coordonner les intéréts de ses entreprises
adhérentes avec les actions préventives et répressives des institutions nationales et
internationales.

INFORMER les entreprises et fédérations professionnelles adhérentes, tous secteurs
d’activité confondus, lors de colloques, formations, salons professionnels, réunions et
opérations liées a l'actualité juridique, législative et opérationnelle. Pour parfaire la
diffusion d’informations, elle a également mis en place des Commissions juridiques et
techniques, organise des missions a I’étranger et recoit de nombreuses délégations en
France. Enfin, elle diffuse une information générale sur la lutte anti-contrefagon
accessible sur son site Internet : www.unifab.com

SES OBJECTIFS

PROMOUVOIR la défense des droits de la propriété intellectuelle.

ASSURER LA SYNERGIE des forces compétentes pour parler d’une seule voix et lutter
efficacement au niveau national, européen et international.

EDUQUER LE GRAND PUBLIC pour freiner les achats de contrefacons.

CONTACT PRESSE : DELPHINE SARFATI-SOBREIRA - T : 0156 26 14 14
GSM : 0616 4148 85 E-MAIL : ds@unifab.com



LA CONTREFACON : UN FLEAU EN PLEINE EVOLUTION

DEFINITION

Dictionnaire : action de reproduire par imitation une ceuvre littéraire, artistique ou
industrielle au préjudice de son auteur, de son inventeur - résultat de cette reproduction.

Approche juridique : violation d’un droit de propriété intellectuelle protégé par les lois de
propriété intellectuelle internationale ou d’un pays déterminé.

A cette définition, la loi ajoute que I'importation de produits contrefaisants est assimilée a
leur fabrication. La contrefacon s'apprécie selon les ressemblances et non selon les
différences. Elle consiste a reprendre un ou plusieurs éléments qui pour un acheteur
d'attention moyenne risquent de porter a confusion.

La contrefagon peut concerner:

Durée de la protection
en France
» Le brevet, sil'innovation technique est protégée dans le pays. 20 ans
» La marque, signe distinctif qui, apposé sur un produit ou 10 ans
accompagnant un service, permet de lidentifier et de le renouvelables
distinguer. éternellement
» Le dessin ou modéle, reprise des caractéristiques d'apparence 5dans
extérieure. renouvelables 4 fois
» Le droit d'auteur ou droit voisin. Jusqu’a 70 ans apres la
mort de I'auteur

» Les obtentions végétales 20 ans
> Les appellations d’origine / Indications géographiques, Protection illimitée
permettent identifier le lieu de provenance de produit, et dans le temps
constitue de ce fait une garantie de qualité pour le
consommateur
CONSEQUENCES

Aux niveaux national et international, la contrefagon génére de considérables
dommages :

Pour la santé et la sécurité

La santé publique est menacée par ces produits qui ne respectent aucune norme. lls sont
dangereux, provoquent des allergies, des accidents, mettent en péril de consommateur.
Non seulement la contrefacon engendre des pertes financieres considérables, mais
surtout elle porte atteinte a la sécurité du consommateur. Les contrefacteurs s’attaquent
a toutes les activités productives confondues. La sécurité et la santé publique sont
menacées lorsque des produits issus des secteurs de I"Tautomobile, de I’électroménager
ou encore du jouet, des boissons et méme des médicaments sont contrefaits.



Pour I'économie

La contrefacon représente un manque a gagner de 200 a 300 milliards d’euros par an, la
France perdant a elle seule plus de 6 milliards d’euros.

Le pillage du savoir-faire national copié le plus souvent a l'extérieur de nos frontieres
conduit a la suppression réguliere des postes d'emplois traditionnels : 200 000 en Europe
dont 38 000 en France (Etude KPMG pour I’'Unifab).

Pour les entreprises

Principales victimes des contrefacteurs, les titulaires de droits comptabilisent chaque
année un bilan déplorable :

- Perte de chiffre d'affaires, de parts de marché, de réseaux de distribution
- Perte pour le commerce national due aux achats de contrefacon a I'étranger

- Perte d'image et de notoriété
- Perte de budget : recherche et développement, dépenses de publicité, de
marketing et de communication qui contribuent a construire les marques

Plusieurs petites entreprises ont parfois tant perdu, qu’aujourd’hui elles n’existent plus.

Consommateurs, soyez vigilants !

La contrefagon est liée a la grande criminalité. Ni imp6t, ni taxe, ni charge sociale ne sont
versés par les contrefacteurs

Au niveau de la propriété industrielle :

L’Institut National de la Propriété Industrielle (INPI) constate une baisse des dépots de
brevets (-3,6%), en 2009, par les grandes entreprises, notamment dans le secteur
automobile ; ainsi qu’une hausse de 6,8% par les PME.

Cette évolution peut étre corrélée avec I’ensemble des actions mises en place par 'INPI
afin de sensibiliser les PME a la propriété industrielle.

De plus, aprés une [égére baisse en 2008, les dépots de marques sont repartis a la hausse
en 2009 (+9,7%).



GEOGRAPHIE DE LA CONTREFACON

Les zones traditionnelles : Asie du Sud-Est (Chine, Corée), Bassin méditerranéen (Turquie,
Maroc, Tunisie), Europe (Italie, Espagne, Portugal)

Les arrivants : Pays d 'Europe Centrale et de | ’Est, Etats-Unis

Le monde virtuel : les sites dédiés au faux, les sites de ventes aux enchéres... Internet est
devenu canal trés important de distribution de la contrefagon

SANCTIONS

Toute atteinte portée aux différents droits garantis par le Code de la Propriété
Intellectuelle constitue un délit : droit des marques, droit des dessins et modéles, droit
d'auteur et droits voisins, brevets. Le détenteur, au méme titre que le fabricant, est
passible de sanctions.

La contrefagon est punie comme le vol :

Sanctions pénales

Jusqu'a 300 000 euros d'amende et trois ans d'emprisonnement

Ces peines peuvent aller jusqu'a 5 ans de prison et 500 000 euros d’amende en cas de
bande organisée ou de produits dangereux (loi d’octobre 2007).

Peines complémentaires :

- fermeture de I'établissement exploité par le contrefacteur

- privation du droit d'élection et inéligibilité (droit des marques et droit des dessins et

modeéles)

Sanctions civiles
Demande de dommages et intéréts par le titulaire des droits
Sanctions douaniéres

Confiscation et destruction des objets contrefaisants et des moyens de transport.

La contrefacon est un délit douanier : en cas d'infraction, les douanes peuvent saisir
d'office les produits et/ou appliquer la retenue douaniére, avec 10 jours de délai pour que
les titulaires des droits puissent authentifier les produits et agir en justice.



QUELQUES CHIFFRES ALARMANTS

Le constat francais

Avec 6.2 millions produits saisis en 2010, la douane a ainsi stoppé un trafic illicite
représentant 421 millions d’euros, un chiffre considérable correspondant a la valeur totale
des contrefagons saisies, soit une progression de plus de 50% comparé a 2009. A ce
nombre s’ajoutent les saisies de fausses cigarettes, 1.3 millions de paquets, ce qui porte le
total des saisies a 7.5 millions d’articles en 2010.

Ces chiffres traduisent la mobilisation accrue des services opérationnels de la douane dans
la lutte contre la contrefagon et démontrent 'ampleur du développement de cette activité
illicite et dangereuse.

Sans surprise 70% provenaient d’Asie qui demeure toujours la premiére région de
production de faux. Contre toute attente c’est ’Europe qui occupe la seconde place, en
passant cette année devant I’Afrique, avec 16% des saisies en provenance de pays proches
de nos frontiéres, les 14% de marchandises restantes provenant du reste du monde.

Les produits textiles demeurent en téte du classement des copies avec plus de 1.1 millions
de saisies, les produits d’hygiéne occupant la seconde marche avec 800 000 articles saisis.

L’Unifab note par ailleurs I"'augmentation inquiétante des saisies de contrefagons de
produits alimentaires (576 000 produits) et d’articles de téléphonie mobile (475 0oo
produits) ainsi que I"accroissement permanent des saisies réalisées au fret express, c'est-
a-dire de marchandises issues des commandes individuelles passées sur Internet, qui
franchissent pour la premiére fois la barre du million de faux destinés aux internautes
francais.

Internet, un lieu de distribution de la contrefagon en développement :

Au cours de I'année 2009, PriceMinister, site de ventes entre particuliers, a procédé au
blocage de 2661 comptes pour contrefacon ou atteinte a des réseaux de distribution
sélective sur 242 marques. 63% des contrefacons détectées concernaient le secteur de la
mode, les parfums et cosmétiques ou le high-tech. Il est intéressant de noter que 84% des
vendeurs indiquaient s’étre approvisionnés via un site Internet, ce qui signifie que le web
est désormais un canal de distribution important pour la contrefacon.

Nombres d’article saisis par la douane

2005 5 600 000
2006 6 005 096
2007 4000 000
2008 6 500 000
2009 7 000 000

(hors cigarettes)

2010 6 200 000

(hors cigarettes)




Quelques saisies marquantes en 2010

France:

» Mai 2010: 160.000 batonnets de déodorant contrefaisant des grandes marques
comme Armani, Hugo Boss, Dior ou encore Lacoste ont été€ saisis sur le port du
Havre dans trois conteneurs en provenance de Turquie.

» Février 2010 : 12 personnes ont été condamnées a des peines de prison et a de
fortes amendes pour avoir vendu 18 millions de bouteilles de faux Pinot Noir a une
importante société vinicole américaine.

» Janvier 2010: un informaticien rémois a été mis en examen, notamment, pour
escroquerie, importation et revente de produits contrefaisants. Depuis 2006, il
revendait sur Internet de faux produits, essentiellement des chaussures de sport
fabriquées en Chine. Son chiffre d'affaires s’élevait a prés de 150 000€, pour un
bénéfice de 50 000¢.

Europe :

» Mars 2010 : la police britannique a saisi des médicaments contrefaisants d’une
valeur de 207 000 euros, ainsi que d’importantes quantités de cannabis (valeur 70
000 euros) au domicile de deux hommes, qui ont été arrétés.

» Mars 2010 : la police croate a saisi 46 000 bouteilles de parfums contrefaisants,
d’une valeur de 630 000 euros.

» Mars 2010 : les douaniers de Gillot, Ile de la Réunion, ont effectué deux importantes
saisies de bijoux et de jouets contrefaisants en provenance de Chine. Plus de 700
bijoux des marques Armani, Gucci et Nike d’une valeur 90 000 euros ont été saisis,
ainsi que 9 000 jouets d’une valeur de 130 000 euros.

» Février 2010 : les autorités néerlandaises ont arrété six personnes et saisi plus de
deux millions de cigarettes contrefaisantes, en transit entre la Belgique et le
Royaume-Uni.

International :

» Juin 2010 : 70 000 piéces automobiles contrefaisantes ont été saisies et deux
personnes ont été arrétées lors d’un contréle effectué a Dubai par la police
économique.

» Juin 2010 : les autorités taiwanaises ont saisi 650 000 fausses pilules pour la perte
de poids et 240kg de matiéres premiéres. De la phénophtaléine, un produit
cancérogeéne, a été trouvé dans la composition de ces comprimés, qui étaient
vendus en magasin.

» Avril 2010 : des milliers de contrefacons des marques Louis Vuitton, Coach et
Jimmy Choo, d’une valeur de 4 millions d’euros, ont été saisies dans le district de
Huston. Tous ces produits allaient étre vendus sur les marchés aux puces locaux.

» Mars 2010 : les douanes de Dubai ont saisi plus d’'un million de fausses pilules
contre le dysfonctionnement érectile, avec des taux de principes actifs bien
supérieurs aux normes. Les médicaments étaient vendus sous les noms
« Maximum » et « Cobra ».

» Mars 2010 : les douaniers américains ont saisi 92 cartons contenant des lunettes de
soleil et ceintures contrefaisant des grandes marques, d’une valeur totale de 4
millions d’euros. Toute la marchandise provenait de Chine et allait étre écoulée sur
le territoire américain.



Le constat européen

NOMBRES D’ARTICLE SAISIS

2005 75733 387

2006 128 631295
2007 79 076 458
2008 178 908 278
2009 118 000 000

En 2009, les autorités douaniéres de I'UE sont intervenues dans 43500 affaires
représentants au total 118 millions d’articles contrefaits ou piratés.

Si dans le passé, la contrefagon concernait principalement les articles de luxe, de plus en
plus d’articles utilisés quotidiennement par les citoyens sont eux aussi désormais
touchés. Cigarettes, vétements et marques commerciales sont les principaux articles
contrefaits mais shampoings, dentifrices, jouets, médicaments ou appareils domestiques,
présentant un danger potentiel pour la santé des consommateurs constituent une part
importante des saisies de 'année.

Les produits faisant I'objet du plus grand nombre de saisies restent les cigarettes avec 19%,
les autres produits du tabac (feuilles, cigares...) avec 16%, les étiquettes et les logos de
marques avec 13% et enfin les médicaments avec 10%.

Sans surprise, la Chine reste la principale source de produits contrefaisants avec 64% de
I’ensemble des articles saisis par les douaniers en 2009 contre 54% en 2008.
Elle est a I'origine de la plupart des produits contrefaits saisis :

Chaussure 90 %
Produits électroniques 81%
Articles de téléphonie 79 %
Vétements et accessoires 72%
Tabac et accessoires 68 %
Parfums et cosmétiques 47.%
CD et DVD 35%
Jouets et jeux électroniques 31%

Trois autres pays se démarquent et préoccupent les autorités Européennes en 2009: les
Emirats Arabes Unis d’olu proviennent 73% des produits médicaux et des préservatifs
contrefaits, ’Egypte avec 63% des jeux électroniques et la Turquie a 'origine de 57% des
alcools et spiritueux.

Enfin, on note également 'augmentation du nombre de marchandises interceptées sur la
voie postale, conséquence des achats de faux sur Internet. Depuis 2005, ce type de saisies
connait une croissance ininterrompue.






